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Trendy w turystyce europejskiej -  najbliższe 20 lat 

 

 W ciągu najbliższych 20 lat największy wzrost odnotuje 

turystyka alternatywna w tym przyrodnicza, kulturowa, 

aktywna i edukacyjna – 20% wszystkich podróży  

 Obserwacje ptaków „birdwatching” stanowią najszybciej 

rozwijającą się gałąź turystyki przyrodniczej 

 Kryteria w wyborze miejsca podróży: krajobraz, klimat, koszty 

podróży i zakwaterowania, zabytki    

 Należy się spodziewać wzrostu podróży poza szczytem sezonu 

turystycznego - więcej turystów w wieku 50+ 

 

 



Motywacje przyjazdu turystów w Bieszczady –  
- wyniki badań ankietowych 

atrakcyjność „dzikich” i słabo 
zagospodarowanych terenów – 50% 

sentyment do gór i piękne krajobrazy 

gościnność mieszkańców i spotkania z 
ciekawymi ludźmi np. pustelnicy, artyści                       
i „bieszczadzkie zakapiory”  

jeziora i rzeki  

inne  

 



Nasza potencjalna oferta przyrodnicza  

• wildlife watching 
• wildlife photography  
• photo safari 
• birdwatching  
• eco-tourism  
• nature-based tourism 
• sustainable tourism 
• responsible tourism 
• out-door tourism 
• environmental education 
• …… 50 plus  

 
 
 

 
 

• obserwacje dzikiej przyrody 
• fotografia przyrodnicza 
• Fotosafari 
• obserwacje ptaków  
• ekoturystyka 
• turystyka przyrodnicza 
• turystyka zrównoważona  
• turystyka odpowiedzialna 
• turystyka aktywna  
• edukacja przyrodnicza 
•  ……. 50 +  

 



Jak to się robi u innych ? 
wildlife watching - Finland  

• © Wild Wonders of Europe/Rewilding Europe 



Jak to się robi u innych ? 
wildlife watching - Finland  



Jak to się robi u nas - wildlife watching  



Birdwatching –  
 - liczenie derkaczy przez woluntariuszy z Europy Zachodniej 

 

 Derkacz, gatunek zagrożony 
wyginięciem  w skali 
światowej 
 

 W jednej z bieszczadzkich 
dolin gnieździ się więcej 
derkaczy niż w całej Belgii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Fot. Mariusz Strusiewicz 



Profil idealnego ekoturysty dla nas ? 

• Polak czy obcokrajowiec ? 

• Wiek: 50 + ? 

• Średniozamożny ? 

• Kilka dni pobytu ? 

• Wąskie czy szerokie 
zainteresowania 
(przyroda, historia, 
zabytki, kuchnia, 
muzyka)? 

 



Pożądani goście zimowi z Europy Zachodniej 
/ na podstawie wyników analiz i własnych doświadczeń  / 

• Małe grupy 6-8 os 
• Wiek 35-60 lat 
• Średnia kondycja fizyczna 
• Wykształcenie wyższe i średnia 

zamożność 
• Częste podróżowanie po świecie 
• Poszukiwanie kameralnych 

noclegów i domowej kuchni 
• Niechęć do „sztucznych atrakcji” 

np. Muzeum Przyrodnicze 
• Poszukiwanie miejsc odludnych  

 



Kim jest turysta bieszczadzki i podkarpacki ? 

Turyści krajowi stanowią aż 96% 

Najwięcej odwiedzających atrakcje turystyczne 
przybyło ze Stanów Zjednoczonych (21,3%), 
Wlk. Brytanii (20,2%) i Niemiec (12,4%) 

Według oficjalnych danych województwo 
podkarpackie w 2009 roku odwiedziło około 
0,5 mln turystów zagranicznych - ??? 

 



Kim jest turysta bieszczadzki i podkarpacki ? 

• Przeważają osoby w wieku 26-35 lat, a 
następnie 36-45 lat i kolejno 18-25 lat 

• Ok. 33% stanowią osoby nieaktywne 
zawodowo, z dominacją studentów,  
emerytów i rencistów - $$$$ ??? 

• Przeważają pobyty krótkie 3-dniowe, czasem 6 
dni, a tylko 22% pobytów trwa dłużej niż 7 dni 



W Polsce rośnie rynek sprzedaży produktów do 
obserwacji i badania przyrody 

• ECOTONE 

• Sklep on-line 
www.przyrodnicze.pl 

• Lanius books 

• Wydawnictwo MULTICO 

 

http://www.przyrodnicze.pl/


Biura ekoturystyczne w Polsce 

 

 
 

http://www.horyzonty.pl/


Bariery i ograniczenia w rozwoju turystyki 
przyrodniczej 

• Ochrona przyrody - parki 
narodowe i rezerwaty  

• Tereny prywatne – w tym 
ogrodzenia 

• Obszary leśne – ostoje 
zwierzyny, uprawy, inne 
wyłączenia dla zwiedzania  

• Złe warunki pogodowe, 
trudna dostępność  terenu 





Bariery i ograniczenia w rozwoju turystyki 
przyrodniczej 



Zagrożenia dla rozwoju turystyki przyrodniczej w naszym regionie 

 

 Brak wyrazistego stylu architektonicznego, 
niezachowywanie tradycyjnych wzorców 
budownictwa górskiego 

 Logistyka – Jak szybko i tanio dotrzeć ? Tanie linie 

 Brak kadr do obsługi grup  specjalistycznych – zmiany 
na plus 

 Kiepski marketing i zły wizerunek Polski 

 



Dlaczego zachodni turyści omijają Polskę ? 

  Badania wykonane kilka lat temu w Holandii, w okolicach 
Amsterdamu na grupie wiekowej 16-85 lat, z przewagą osób w 
wieku 21-35 lat z wykształceniem wyższym  

 Tylko 16% ankietowanych odwiedziło już Polskę 
 Bardzo zły wizerunek Polski  - w oczach większości 

przebadanych 
 szary, biedny kraj,  
opóźnienie cywilizacyjne, 50 za Holandią 
 kojarzący się stale z systemem komunistycznym 
wysoka przestępczość, prostytucja  
 tanie usługi i towary  
 trudno dostępny komunikacyjnie 
 chłodny i nieprzyjemny dla odpoczynku klimat 
mocno religijne i wierzące społeczeństwo 

 



Jakich słów najczęściej używali ankietowani Holendrzy 
opisując Polskę? 

 
o Szaro  -  Bieda 

o Komunizm – Blisko Rosji – II wojna światowa 

o Lech Wałęsa – Papież – Katolicyzm 

o Nizinny kraj – Zimno - Nieciekawie 

o Przestępczość – Mafia – Niebezpiecznie 

o Piękne krajobrazy – Przyroda - Zabytki 

 



10 europejskich Yellowstone  

 


